Ze zijn razendsnel een
begrip op internet gewor-
den omdat ze genadeloos
van alles publiceren, over
iedereen. Behalve over
zichzelf. '‘Het moet wel een
beetje geheimzinnig zijn.
Anders blijft er niks over’
Whois GeenStijl.nl?

aniek! Eind maart meldt actualiteitenrubriek
Netwerk dat het kabinet dreigt te vallen als
gevolg van de weblog GeenStijl. De netrebel-
len beweren dat ze met honderden in gechar-
terde touringcars naar het Dé6-congres zullen afreizen
om daar als kersverse partijleden het hernieuwde regeer-
akkoord weg te stemmen. Twee dagen later verklaart
GeenStijl dat het een 1-aprilgrap is, maar de schrik zit er
bij de regeringspartij even goed in.

Die commotie bevestigt dat GeenStijl het dark horse van
de Nederlandse media is, de onverwachte tegenspeler
die niemand kent. Steeds vaker duike de naam op. Het
journaal bijvoorbeeld verwees ernaar als bron en in NRC
Handelsblad werd de stekelige weblog 1ot opinion leader
van een nieuwe generatie bestempeld. GeenStijl is fel,
rauw, vijandig en hetzerig, "Het leek me een ideale
manier om de doelgroep van jonge mannen te berei-
ken', zegt Alco de Jong van Discovery Channel, die op
de site adverteerde, Maar weet hij wie erachter schuil-
gaan? ‘Nee, Daar hebben we ook niet over nagedacht.
De Jong is niet de enige, Niemand weet wie GeenStijl is.
Of liever gezegd: wist,

De harde kern

GeenSuijl is het geesteskind van Dominique Weesie,

sinds twaalf jaar verslaggever bij De Telegraaf,

Begin 2003 raakt hij gefascineerd door

weblogs die een harde, sardonische toon

aanslaan en zich tooien met titels als

. Retecool en Volkomenkut, Weesie con-

= stateert dat deze sites cen snaar raken

i = die reguliere media missen, maar dat de

. ranzige benamingen het echte succes

f = ervan in de weg staan. ‘Geen journalist
~. die een bron noemt met “kut” of “reet”

in de naam." Hij ruikt een gat in de

markt,

: Samen met Telegraof-collega Romke

Spierdijk begint hij voorzichtig op zijn

eigen homepage een weblog Ze noemen

Wie is wie?

Figischboum ~ Do rieke clown

Journalist Dominigue Weesie (35) Bedenkar
van Geen5uijl Werkt sinds 1993 bij fe
Telegrongl, Tolt zeqt haj gekscherend: Ik ben
hoofd PEO bij GeenStijl”

i Rombo = Miet von kigr

o S Journalist Romie Spierdijk (33), Medeoprichter.
27 Werkte sarmen et Dominbque Weesle bi De

Tegroal Werliet de kront en stopte oin jomr

geleden by GeenStj is sindsdien freclancer in

de communicotiabronche,

Prof, Hoxha -~ Sim moer stifiloos
Lo e Ambeoos Wiegers (32), Werkte olf internet-
:}P journodist bej het kopijbunéau PT, onder andene
voor Plangt Internet en Metkwesties. Gof zijn
sor  boon op om zich volledig oon GeenSEil te wijden,

De Chilpen = Ken [ me rog?

QOscar von Wijland (23). Werd in 2002 vergor-
" deeld vonwege een computerkraok bij prowvi=

der Somera. Vernoemd naar Charly da Sitva, de

crimines] dée de relatie tuiden Mabel en

Bruinsma gathulde,

ffl StarFecker — Hard en wekefijks
U loop Stolenburg (45). Oud-jpournalist big
e Veromico en Limburgse tv-zender L.
1 Woordwoerder van verzekeringsmontschoppd]
- TWHM, 'Esgentijk zijn we gewaon jochies dis dit
op hun rolderkamertje maken én bang xijn dit
anderen er met hit SUCCes Vanmeor gomn.

Ritk — Vion de rodeo

Rick wan Velthuysen [43), Sinds 1992 dj bij
Rodio 538, Was ols shockjock eerst zedl mik-
punt op GeensStijl, moor werd doarno
gevroagd ols medewerker. De enige die nigt
hecht oan onondmitedt. ‘Uiteindelijk komt toch
uit wie pe bent @n krijg j& er alléen maar lEst

het, geinspirecrd door een halve fles whisky, GeenStijl.
Het is een experiment. Ze willen lol trappen en scoren
door hard, subjectief en politiek incorrect te schrijven.
Vooral over Nederlandse kwesties, want daar houden
lezers van. Die avond dromen ze van een bak geld, eigen
kantoortje, een gevulde koelkast en een flipperkast.

Weesie neemt het pseudoniem Fleischbaum aan,
Spierdijk noemt zich Rombo. Veel technische kennis
hebben ze niet en daarom roepen ze de hulp in van
Ruben Seyferth, van sitebouwer en webhoster Wipkip
Interactive. Hij ontwerpt de site maar is inmiddels afge-
haakt. ‘Ze voelen zich beter dan iedercen en kraken alles
af”, zegt hij nu. "Ik zou nog een T-shirt van ze krijgen
voor het bouwen. Dat heb ik nooit gezien.

Technische man wordt Oscar van Wijland. Hij is in 2002
veroordeeld tot zes maanden voorwaardelijk en een
alternatieve werkstal voor een computerkraak bij provi-
der Sonera waarbij de gegevens van meer dan honderd-
duizend klanten werden buitgemaakr. De geruchtmaken-
de hack die gevolgd werd door een dagenlange storing
werd indertijd door Spierdijk in De Telegraal onthuld. Van
Wijland wordt op GeenStijl bekend als De Chileen.

Kort na de lancering van GeenStijl meldt Jaap Stalenburg
zich. De voormalig sportverslaggever van Veronica mist
sinds zijn overstap naar verzekeringsmaatschappij TVM »
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GeenStijl-klassiekers

april 2003 Op home. plonet.nld -weesi0T8S begint Dominigui
Weesie een weblog onder de titel Gean5tijl. De
eerste berichijes goon over de Iraokis minister
vaor infermote Mohammed Said Sahal,

Miewwe loy=out. die lifkt op dé huidige.
Medewerkers hebben de nicknomes
Fleischbaum, Rombe, TeenHordCare, Sgt.
Hortrmon en Conedfone.

Ambrogs Wiegers (Prof. Hoxhal wardt ofliciesl
gepresenteard ols niewwe medewerker aon de
gite. ‘Een moslim- en christenhoter pur song.
Meldpunt Discriminotia Intermdl $iuurt den
waarichuang noar Geenstijl wegens toalge-
bk

Geenstigl opent de asnval o antireokerganiso-
tie Stivoro en dirgcteur Trody Pring, Provider
HSOG stopt met het hosten.

GeenStifl publiceert een “parkesrkponjesgens-
rotos” woarmee men parkeerbonnetjes kan vir-
waliin ¢n printen.

GeenStig ontdekt een lek in de website van het
Amsterdomse Stodstoezicht en publiceert lijsten
mel parkeervenjunningoanvTagen, weargnder
dié van bekende Nederlanders.

GeenStjl stapt, n het lootste bericht schrijit G5
dat een wan hen doos snbekenden zwoor ks mis-
hardald, Hit blijk €en grap woar diverse media
in irappen.

Geenstijl is grote winnoor von de Dutch
Bloggles. de ‘oscars’ voor Nederlondse weblogs.
Geenstijl keert tensg no een mpansenionge
stop: "Der Kompf gehl waiter?
GeenStijl wordt dmv DDo%-otacks dogenlong
plotgelégd no hit plogtien van sén MEN-
gesprek met Enk de V., de hocker die gen week
lang owirheidssites oormdgl, Mede door bewajs-
raterizal dat GeenStijl cverhondigde con de
autoritéiten worden vijl jonpens veroordesld.
Geenstli legt de hond op een bestond met
121000 perioonsgeqesens van vecotunesite
lobtrock.

GienStijl melot dat een geheim onderzoek von
de Marechousses over ¢en mensenimokkelzook
te downlosden was.

Door dé medin ovirgenomin aankondigeng om
met honderden GeenStijl-bezoekers het DEE-
cangres W overvallen blijlct 1-aprilgrap.

mii 2003

20 september 2003

1T november 2003

8 jonuari 2004

12 jepuor: 2004

15 febrean 2004

20 aprif 2004

26 opril 2004

2 ougustus 2004

7 oktober 2004

23 november 2004

29 januori 2005

1. april 2005

de prikkeling van de journalistiek. Onder dekking van
het pseudoniem St*rFucker wordt de pr-man een van de
toonaangevende schrijvers: 'Tk hou nu eenmaal van plagen
en een fikkie opstoken. Dit is mijn hobby’

Een andere medewerker is Ambroos Wiegers. De internet-
journalist met scoringsdrift bouwde eerder een site over
de Bijlmerramp en een weblog met de veelzeggende
naam Staatsgeheim.com. Als Prof. Hoxha ontpopt hij zich
tot een van de drijvende krachten achter GeenStijl. Aan
zijn betaalde werk voor kopijbureau P7 komt hij na ver-
loop van tijd niet meer toe. Fleischbaum, Hoxha, Star-
F*cker en de Chileen vormen de harde kern van de club,

Zelfpromotie

Het grootste probleem voor ieder beginnende weblog is
het aantrekken van bezoekers. Daar blijkt GeenStijl een
meester in. Op 16 juni 2003 meldt Nu.nl als eerste dat
"de makers van de weblog GeenStijl.nl de airmilespas
van 3fm-dj Parrick Kicken hebben gekraakt’. In het
bericht staat veel wervende informatie over GeenStijl: "Ze
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hebben al dagelijks rond de 5000 pageviews.’ Het resul-
taat is er naar. Die dag wordt GeenStijl door meer dan
25,000 mensen bezocht. ‘Vanaf dat moment wisten we
dat we het zouden gaan maken’, zegt Fleischbaum.
Nieuwssite Nu.nl, eigendom van uitgeefgigant Sanoma,
besteedt in de loop der tijd opvallend veel aandacht aan
GeenStijl en verwijst tientallen malen naar het weblog,
Dat is niet toevallig. Chris Heijmans, die korte tijd de
GeenStijl-rubriek Viva Vrijdag verzorgt, is redacteur bij
Nu.nl. Later wordt de weblog zelfs door de uitgever
benaderd. “We hebben drie gesprekken met ze gehad’,
vertelt directeur Paul Molenaar van Nu.nl. "Wij hadden
interesse in hun kennis en aanpak, want het is erg
moeilijk om interactiviteit in een gestructureerd medi-
um te passen. Maar op een gegeven moment trokken ze
zich terug in een mailtje van drie regels.’ Volgens een
van de GS'ers zelf omdat ze “niet in een laboratorium
wilden werken.

Jachtpartijen

Het doel van Weesie, die de strategische koers van de
site uitzet, is hier de genadeloze benadering van de
Britse tabloids te introduceren. Hij wil afrekenen, man
en paard noemen, campagnes voeren, Dat verdachten en
criminelen door de media met initialen worden aange-
duid bijvoorbeeld, zint hem niet. "Wij gaan daar een
einde aan maken.' Dus publiceert GeenStijl alle gegevens
die ze kunnen vinden over verdachten. Als er sprake is
van een etnische achtergrond laten de medewerkers
geen mogelijkheid onbenut dat te benadrukken. Een van
de succesfactoren van de weblog is namelijk dat
GeenStijl de vooroordelen van zijn lezers voortdurend
bevestigt. Bij tabloids horen woedende menigten die
hun frustraties uiten en jacht maken op tegenstanders.
Ook dat element is in GeenStijl terug te vinden. Sterker
nog, het is een van de pilaren. Elk bericht ontlokt al dan
niet schuimbekkend geschreven reacties van de lezers.
Veel mensen die voor dit artikel zijn benaderd, zowel
vriend als vijand van GeenStijl, willen alleen off the
record informatie verstrekken over de site. Ze zijn bang
zelf doehwit te worden, Want met het afmaken van men-
sen heeft GeenStijl een reputatie opgebouwd, In april
bijvoorbeeld richite GeenStijl meermaals de pijlen op
volkszanger Dave van Well (18). "Het Nijmeegse varken-
tje Knorretje” wordt hij genoemd vanwege zijn corpu-
lente voorkomen. Ook een verstandelijk gehandicapte
Dave-fan wordt bespot en Hoxha wijst lezers op het
online gastenboek van de artiest. "Vijf dagen lang hebben
z¢ hem getreiterd’, zegt de moeder van Dave. "Hun
bezoekers wensten hem dood en schreven dingen als
“Zal Dave zich voor de trein gooien?” We kregen tele-
foontjes, midden in de nacht. Ik heb Geenstijl gebeld en
een bericht op hun voicemail ingesproken. Niemand
belde terug maar mijn bericht stond zonder toestem-
ming wel meteen op hun site.” Dave deed aangifte. De
politie noemt de bedreigingen ‘te weinig concreet’.

Uber-Telegraaf
Het dagelijks menu van de site bestaat uit vijf 4 negen
stukjes die een vast scala onderwerpen bestrijken: crimi-



naliteit, belastingen en subsidies, Marokkanen, linkse
politici, auto’s, homo's, provincialen, kortom alles wat
past in een bevooroordeeld wereldbeeld dat smacht naar
bevestiging. GeenStijl is daarmee een soort tber-Telegraaf.
Tijdens een presentatie aan reclamemakers in het voor-
jaar van 2005 verklaarde Wiegers: "We hebben een
broertje dood aan traditionele journalistiek. We komen
in onze berichtjes heel snel met een mening.’ En die
mening is uitgesproken rechits,

Juist op internet slaat dat aan. In de Vercnigde Staten ble-
ken weblogs al een geschreven variant op het conserva-
tieve geluid van de talk radio, in Nederland is dat niet
anders. De hetzerige berichten ontlokken sieevast
instemmende reacties. "Daaraan kunnen we zien of iets
leefi. Komen er veel, dan bouwen we zo'n onderwerp
verder uit’, aldus Wiegers.

Angst

Eén zo'n onderwerp is de antirookorganisatie Stivoro.
Begin 2004, als het verbod op roken wettelijk is aange-
scherpt en er een campagne loopt om mensen te laten
stoppen, stuit GeenStijl op de opmerkelijk lage stand van
de internetstatistieken van de lobbyclub, GeenStijl trekt
daarop het beweerde recordaantal van 950.000 stoppen-
de rokers in twijfel. Stivoro erkent dat het slechis gaar
om een schatting, maar de webloggers ruiken bloed. Er
ontstaat op de site een sfeer van een volksgericht tegen
Trudy Prins, directeur van Stivoro. Zij en haar kinderen
worden bedreigd. Prins wil aangifie doen maar haar
bestuur, dat bestaat it organisaties als de Hartstichting
en Kankerbestrijding vreest met een rel hun fondsenwer-
ving in gevaar te brengen. Prins vertrekt bij Stivoro maar
wordt op GeenStijl tot in lengte van dagen bespot. Niet
zonder effect: veel mensen die we benaderen over de site
willen alleen off the record informatie verstrekken.

De makers lijken zelf trouwens ook bang. Zo vreest
Hoxha even dat Bright privé-adressen bekend gaat
maken. Stalenburg gecfi een andere reden voor huive-
righeid. Hij is benauwd voor een arbeidsconflict in zijn
dubbelrol als aimabele woordvoerder van TVM en bij-
tend GS-columnist. ‘Tijdens een persconferentie riep
ineens iemand: “"Hé, daar heb je StarF*cker van
GeenSuijl!™” Voor mijn werk is dat niet goed.

Gekken weren

De Stivoro-affaire leidt ertoe dat de
webloggers steeds meer beducht
raken voor hun eigen aanhang, De
door bezoekers geschreven commen-
taren staan bol van verwensingen en
bedreigingen. De makers vrezen dat
het op een dag echt uit de hand
loopt, dat een gek iets doet en zij de schuld in de schoe-
nen geschoven krijgen. De ergste bijdragen worden wel-
iswaar verwijderd, maar de stroom blijkt niet te stuiten.
Het is de directe aanleiding voor een opmerkelijk
besluit: op 20 april 2004 stopt Geen5tijl. "We hadden er
geen zin meer in. De hele dag loop je politieagent te
spelen’, zegt Fleischbaum.

Maar het succes blijft lonken en een paar maanden later

De hetzerige berichten
ontlokken steevast
instemmende reacties

WHOIS GEENSTIJL.NL

Het voormolge boegbeald
van GeenSiil,

GeenStijl-lingo

HMet tussen hoakjes ket aontol hits binnen Geenstijl.nl-demein in Google.
10 volfgo eens dood (102 keer) 9 ongedien de tiefus (1150 B subssdie (352]

T geytenneuger(sh/geitenneuken]s] (404) 6 heoumeoux (415) 5 bRteEzan
(-sletjes, -valk) (495) 4 koolkopjes (599) 3 lutser(s) (627} 2 stijlloos [12.400)
1 mekschon (1.2.400)

heropent de site met aangescherpte regels. "Om de groot-
ste gekken weg te houden’ worden er honderden zoge-
heten ‘ip-bans’ uitgedeeld, technische blokkades van
specifieke computeradressen. Volgens Fleischbaum heeft
het voor het sitebezoek geen enkel effect, 'Minder dan
een procent van de bezoekers schrijft immers een reactie,

Half werk

‘Hun bezoekers geloven echt alles wat ze schrijven’, con-
stateert Webwereld-journalist Maarten Reijnders nadat
hij cen kritische column aan de site 'n'iidde. GcenS[li]
sloeg terug met de valse suggestie dat Reijnders de ware
persoon was achter de beruchte internetplaaggeest
Zeikerdje.com, Tk kreeg meteen mail van mensen die
dat klakkeloos aannamen.”

De makers beweren dat ze nieuws na-
rekken, feiten checken, maar is dat ook
zo? Zelts bij de primeur die uiteinde-
lijk het NOS-journaal haalde — iemand
had een geheim document van de
marechaussee uit een peer-to-peernet-
werk gevist — bleek dat niet het geval.
"We vonden het wel jammer dat ze
ons niets gevraagd hebben, maar ja, het is een websile,
geen pers. Ze passen geen wederhoor toe’, verklaart de
woordvoerder van het korps. Uit zijn uitleg blijkt dat het
voorval in werkelijkheid nog ernstiger was. "Het ging niet
om een lek bij een thuiswerker zoals ze schreven maar om
een stand-alonemachine bij onszelf.” De marechaussee
toont zich overigens zeer tevreden dat GeenStijl nooit de
geheime inhoud van het document heeft geopenbaard. »
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De contacten van GeenStijl zijn meestal — anonieme —
tipgevers binnen organisaties. Dat levert weliswaar al
snel spectaculaire informatie op, maar het nadeel is dat
de betrouwbaarheid van die tipgevers onduidelijk blijft,
evenals hun agenda: welk doel dient de tip?
Onduidelijkheid is troef als de verhalen van GeenStijl
worden nagetrckken. Zo zegt de officiéle woordvoerder
van het Korps Landelijke Politiediensten (KLPD): "We
hebben wel eens contact met GeenStijl maar minder
vaak dan ze suggereren.’ Een verklaring voor die discre-
pantie kan zijn dat de KLPD ook praat met Telegroal-ver-
slaggever Dominique Weesie, alias Fleichsbaum en niet al-
tijd duidelijk is welke pet hij draagt. Zijn superieuren bij
De Telegraaof stelden daar wel vragen bij, bekent de verslag-
gever. Sinds een paar maanden treedt Weesie dan ook
niet meer namens GeenStijl naar buiten. Hij koestert
overigens ruime journalistieke opvattingen. Weekblad
Vrij Nederland betrapte hem vorig jaar in de krant van
wakker Nederland op het verzinnen van citaten en inter-
views.

Dat niemand weet wie er achter GeenStijl schuilt, komt
niet alleen maar door het verlangen naar anonimiteit.
Make believe blijkt een van de succes-
factoren van GeenStijl. "Het moet wel
een beetje geheimzinnig zijn', bekem

WHOIS GEENSTIJL.NL

GeenStijl-T-shirts.’ Foto’s van het betreffende feest laten
echter nauwelijks roze zien en navraag bij de studenten-
vereniging leert dat de T-shirts niet van GeenStijl afkom-
stig waren, maar zelfgemaakt. "We hoopten met de naam
GeenStijl de chipfabrikant Lays als sponsor te werven,
Dat is mislukt’, zegt een organisator.

Exploitatie
Rest de vraag of de site die het Nederlandse deel van
internet heeft veranderd, commercieel een succes is.
Volgens internetondernemer Michiel Frackers, die
gesprekken voerde met GeenStijl over advertentiever-
koop, is het lastig om er structureel voldoende geld mee
te verdienen: ‘Adverteerders willen risico’s graag mijden
en de anonimiteit maakt ze¢ evenmin aanwrekkelijk.
Frackers constateert dat alleen een hoog bereik niet vol-
doende is. “Dan kun je namelijk net zo goed op web-
log.nl adverteren,”
Op GeenStijl wordt geadverteerd door onder meer
Speurders van De Telegraof en Van der Valk. Hoeveel
inkomsten dat oplevert blijft geheim, evenals eventuele
honoraria van de medewerkers. Medewerker Rick van
Velthuysen, tevens dj bij Radio 538 en de cnige die
onder eigen naam schrijft, is openhar-
tig: "Ik zeg wel eens dat ik vijfhonderd

Veel mensen willen euro krijg voor mijn bijdrage maar

Wiegers. "Anders blijft er niks over. alleen off the record datis niet zo. k krijg nul komima nul.

Het resultaat van die praktijk is de informatie over de  Dat geld is er ook helemaal niet”
id, enStijl : Vol de makers worden er na de
halve waarheid, Zo gaat GeenStijl er site verstrekken. Ze gens de 1

graag prai op dat ze nog nooil hoet-

zomer grootse plannen gerealiseerd

den te rectificeren. Maar er is nooit Eijll bﬂﬂg zelf doelwit en treden ze dan ook naar buiten om
een (rechis)zaak geweest waarin dat te worden een einde te maken aan de anoni-

werd geéist. Dat maakt het plots geen

wapenfeit meer. Er worden namelijk zelden rectificatie-
zaken aangespannen tegen media die niet serieus geno-
men worden. Wel is er tegen de site een aantal malen
aangifte pedaan, onder meer wegens racisme. Maar tot
vervolging heeft dat niet geleid.

Chippies

Een van de grootste en vermakelijkste successen van
GeenStijl is het gelijknamige zoutje dat in de winkels
ligt. Dat komt zo: fabrikant Lays hield vorig jaar een
online verkiezing voor een zoutjesnaam: You Name The
Flavour. De weblog zag zijn kans schoon en riep de aan-
hang op massaal te stemmen op de suggestie "GeenStijl
Doritos’, Andere deelnemers bleken acuut kansloos
tegen dat legioen.

Na de overwinning kondigde GeenStijl overigens aan
Lays aan te klagen wegens inbreuk op de gedeponeerde
merknaam van het weblog. Dat kenmerkt de stijl: altijd
schoppen, stoken, zieken. Het is een type amusement
dat online goed aanslaat. Maar laat het succes zich ook
vertalen naar de gewone wereld, reikt het buiten de
beeldschermen? Wiegers beweerde tijdens een presenta-
tie voor reclamemakers: 'In februari was er een studen-
tenfeest op de TU Delft met als thema GeenStijl. Alles
was roze en we zagen ¢en boost in onze sales van

miteit. Er zou een radiostation en zelfs
een televisieprogramma op stapel staan. Al weet je bij
GeenStijl nawuurlijk nooit iets zeker. Zo kondigen ze
regelmatig aan dat ze de politiek in willen terwijl verder
niets daar op wijst. Geengtijl grossiert voornamelijk in
het aanklagen en neersabelen. In oplossingen of alterna-
lieven is amper interesse.

Het onmiskenbare succes van GeenStijl = ruim een half
miljoen unieke bezoekers per maand, meer dan tiendui-
zend vaste ‘reaguurders’ — is tot nu Loe innig verweven
met het ongrijpbare karakter van internet zelf. Het is een
populistisch tegengeluid dat vooral ook vrijblijvend is.
De inhoud drijft op overschreeuwen en het gemakkelijke
gelijk van de grote mond, Die combinatie gedijt goed in
het huidige MNederlandse klimaat, maar kan de weblog
de populariteit ook bestendigen? Of geldt ook voor
GeensStijl zelf het onder webloggers populaire credo “het
is maar internet'?

Tot nu toe was er in Mederland geen ruimte voor een
publicatic met zo'n rabiate 1oon en provocerende aanpak
als GeenStijl, alleen al vanwege huiverige adverteerders.
Als de weblog erin slaagt die ruimte te creéren, dan
heeft Gu.::;uSl:ijl, dat op internet al toonaangevend is, de
grenzen van het hele medialandschap definitief verlegd, %
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